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Ured u Zagrebu

Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu u suradnji sa Zakladom Hanns Seidel
organizira

SESTU REGIONALNU ZNANSTVENU KONFERENCIJU

VIJERODOSTOJNOST MEDIJA:

MEDIJI | NOVINARSTVO — SOCIJALNI KAPITAL U SLUZBI JAVNOSTI

Fakultet politi¢kih znanosti, Zagreb, 18. — 21. 06. 2015.

Konferencija Vjerodostojnost medija Sesta je po redu regionalna konferencija koja okuplja
znanstvenike iz Bosne i Hercegovine, Crne Gore, Hrvatske, Makedonije, Slovenije i Srbije koji
se bave istrazivanjima (teorijskim i empirijskim) iz podru¢ja komunikologije, medijskih studija i
novinarstva. Do sada odrzane konferencije u Zagrebu, Beogradu, Sarajevu, Dubrovniku i
Mostaru predstavile su rezultate istrazivackih projekata znanstvenika iz Hrvatske, Slovenije,
Srbije, Bosne i Hercegovine, Crne Gore i Makedonije, koji su kasnije objavljeni i u zbornicima

radova s konferencija.

Vise od dva desetlje¢a kritike upucene medijima u regiji odnosile su se uglavnhom na
netransparentno vlasni$tvo i njegovu koncentraciju, nezadovoljavajuéi zakonski okvir, utjecaj
vlasnika i oglasivaca na uredivacku politiku te na trivijalizaciju i tabloidizaciju sadrzaja. Pritom
se rjede u fokus stavljalo ovo pitanje: kakvi su mediji potrebni nasem drustvu i koju razinu

profesionalnosti oc¢ekujemo od onih koji kreiraju njihov sadrzaj?

Poslije dva desetljeca rasprava vecina se akademske zajednice slaze da gradansko novinarstvo
nije novinarstvo te da samo profesionalni novinari i urednici mogu kreirati medijski sadrzaj koji
je u interesu publike ili javnosti. Pritom, javne medijske servise i neprofitne medije mozemo

definirati kao socijalni kapital. Prema definiciji Pierrea Bourdieua, jednog od najznacajnijih



francuskih sociologa druge polovine 20. stolje¢a, socijalni je kapital ,,ukupnost aktualnih i
potencijalnih resursa koje pojedinac moze mobilizirati na temelju svog ¢lanstva u odredenim
organizacijama ili na temelju drustvenih veza u koje je ukljuden (prema Salaj, 2007: 14)*. 1
James S. Coleman, jedan od najuglednijih americkih sociologa druge polovine 20. stoljeca, istice
da je socijalni kapital posljedica odnosa medu pojedincima, a za razliku od drugih oblika kapitala
(fizickog, financijskog ili ljudskog) mozemo ga pronaci u strukturama odnosa medu druStvenim
akterima (ibid.: 15). SadrZaj koji nastaje i objavljuje se u medijima rezultat je sloZzenih odnosa
medu pojedincima, od dionika u politickim, ekonomskim ili socijalnim procesima, preko
novinara i urednika u medijskim redakcijama, do javnosti kao publike. Rijec¢ je o komunikaciji i
aktivnostima medu ljudima c¢ije djelovanje rezultira objavom medijskih sadrzaja koji trajno, osim
u iznimnim sluc¢ajevima, ostaju saCuvani u analognim ili digitalnim arhivima kao ,,svjedoci
vremena“, kao baza informacija koja nam omoguéava kronoloski ili tematski pregled razvoja
drustva na lokalnoj, nacionalnoj, regionalnoj ili globalnoj razini. Takvu svojevrsnu bazu znanja

Cesto koriste i znanstvenici u svojim istrazivanjima (Car, 2012: 5).

Poziv za dostavijanje saZetaka

Pozivamo znanstvenike i znanstvenice, istrazivace i istrazivaice te studentice i studente

doktorskih studija da prijave izlaganja o temama:

- Mediji i javni interes

- Mediji 1 drustveni rascjepi

- Sloboda informiranja i pravo na pristup informacijama

- Redefiniranje javnog medijskog servisa — JMS kao javno dobro i kao socijalni kapital

- Neprofitni mediji, mediji zajednice (community media) i specijalizirani mediji u sluzbi
javnosti

- Novinarska etika

- Profesionalna novinarska udruzenja, regulacija 1 samoregulacija medija

- Obrazovanje novinara: stanje i perspektive

- Novi metodoloski pristupi u istrazivanju vjerodostojnosti medija

- Istrazivanje medijskih publika

! Salaj, Berto (2007) Socijalni kapital. Zagreb: Fakultet politi¢kih znanosti.
2 Car, Viktorija (2012) Javni medijski servis i neprofitni mediji kao socijalni kapital, str. 4-5, u: Car, Viktorija (ur.)
Putokazi prema slobodnim i odgovornim medijima. Zagreb: Kuc¢a ljudskih prava i Fakultet politickih znanosti.



Rok za dostavu saZetaka je 15.04.2015.
Adresa za dostavijanje saZetaka: vierodostojnostmedija@gmail.com
Program konferencije bit ¢e objavljen do 15.05.2015.

Pratite nas na: https://www.facebook.com/pages/Vjerodostojnost-medija/1435670203345695

Organizacijski detalji

- sudionici konferencije ne plaéaju kotizaciju
- organizator ¢e svim predavacima osigurati hotelski smjestaj

- sudionici sami snose troskove puta

Zbornik radova

Recenzirani radovi s konferencije bit ée objavljeni u zborniku pocetkom 2016. godine. Clanci
trebaju biti pisani latinicom, na hrvatskom, crnogorskom, srpskom ili bosanskom jeziku, te
trebaju imati izmedu 5000 i 6000 rije¢i (Font Times New Roman, 12 pt, 1,5 prored). Detaljne

upute dostupne su na: www.mediastudies.fpzg.hr.

Rok za dostavljanje cjelovitih radova za objavljivanje u zborniku za sve sudionike konferencije
je 1.10.2015.

Organizacijski odbor Konferencije:

doc. dr. sc. Viktorija Car, Sveuciliste u Zagrebu, Fakultet politi¢kih znanosti
doc. dr. sc. Igor Kanizaj, Sveuciliste u Zagrebu, Fakultet politickih znanosti
doc. dr. sc. Jelena Jurisi¢, Sveuciliste u Zagrebu, Hrvatski studiji

dr. sc. Boris Beck, Sveuciliste Sjever, Koprivnica

Kontakt osoba:

Marin Bukvi¢: vjerodostojnostmedija@gmail.com
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